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PROGRAMA DE CREACION DE EMPRESAS DE LA UPM

Innovacion, creatividad, tecnologia y espiritu empresarial convergen en el Area de Creacion de Empresas, un programa que
promueve la cultura emprendedora en la comunidad universitaria. Sus actividades abarcan formacion, asesoramiento, organiza-
cion de competiciones y desarrollo de nuevas empresas de base tecnoldgica. Todas estas acciones fomentan el tejido social de

emprendedores de la UPM.
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La Universidad, impulsora de innovacion

Las universidades publicas tienen un compromiso con la
sociedad que les rodea, que va mds alld de la formacion
de titulados universitarios de la mayor calidad posible y de
contribuir a la generacion de conocimiento cientifico

y tecnoldgico. También deben impulsar un espiritu
emprendedor en profesores y estudiantes, que favorezca
la transferencia y explotacidn del conocimiento
generado.

Uno de los elementos bdsicos en la estrategia de
explotacion de los resultados de I+D en las universidades
lo constituye el apoyo a la creacion de nuevas empresas
de base tecnoldgica. A este objetivo se han destinado
esfuerzos tanto por las instituciones universitarias como
por las Administraciones Publicas. La UPM posee un
programa propio de apoyo a este objetivo: el Programa
de Creacion de Empresas actuaupm, cuyos resultados
se presentan en este numero de Intercampus.

Desde la recepcidn de “ideas de negocio” (todas ellas
de cardcter tecnoldgico), presentadas por equipos de
estudiantes y profesores, auténtico caldo de cultivo
para la emergencia de un espiritu emprendedor del

que la UPM se siente orgullosa, a la formulacion de un
plan de negocio, se desarrollan diversas actuaciones
de apoyo y formacidn que culminan, en algunos casos,
con la creacion de la empresa. Los premios a las mejores
ideas de negocio o a los mejores planes de negocio
evidencian publicamente el esfuerzo de los equipos, y
permite ponerlos en contacto con inversores y empresas
potencialmente interesadas que incrementan el futuro
éxito de una nueva empresa.

El apoyo institucional a todas estas fases constituye
una prioridad de la Universidad, para la que cuenta

con el apoyo de diversas empresas patrocinadoras y la
participacion de un elevado numero de profesores. Este

MAS DE 100 EMPRESAS UPM

apoyo se combina con la formacion especializada e
individualizada a grupos de promotores seleccionados
por las expectativas de su idea (el afio 2011 se formaron
a 80 grupos de emprendedores), con apoyo del Servicio
Regional de Empleo de la Comunidad de Madrid

y diversas empresas patrocinadoras.

Los resultados obtenidos por la UPM en los ultimos
afios son muy positivos. El explosivo crecimiento del
numero de ideas de negocio recibidas (mds de 400 ideas
en 2011 y 470 en la edicion de 2012) implica un rdpido
cambio de mentalidad. Las 112 empresas creadas con
apoyo del Programa de Creacion de Empresas desde su
comienzo en 1998 es un logro destacable. Se ha llegado
a la cifra de 17 nuevas empresas en 2011, de las que el
80% sobreviven actualmente al cabo de tres afios desde
su creacion, a pesar de la actual crisis econémica.
Desde 2007, las empresas creadas han captado fondos
de inversores por valor de 23,1 millones de euros.

Invito al lector a leer el presente numero de Intercampus.
Aunque todas las empresas creadas hubieran merecido
ser destacadas, no era posible debido a la limitacion

de espacio, por lo que se han seleccionado algunas

de diversos tipos y sectores. Detrds de todas estas
empresas hay personas que han puesto su ilusion, se han
arriesgado, han creido en el valor de la tecnologia, en
hacer algo nuevo, en progresar, y a ellas les corresponde
todo el mérito. Nuestro pais necesita a muchas mds.
Nosotros, modestamente, les hemos acompafiado en
esta aventura; era simplemente nuestra obligacion,
entendiendo asi el servicio publico que prestamos a la
sociedad espariola.

Gonzalo Leon
Vicerrector de Investigacion
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Programa de Creacion de Empresas actuaupm

Solo en los ultimos afos, mas de
1.300 ideas de negocio, 112 empre-
sas de base tecnoldgica creadas y
cerca de 23 millones de euros de in-
versores captados por estas empre-
sas. Estas son sélo algunas cifras que
muestran el enorme potencial con
que cuenta la comunidad universita-
ria de la UPM en cuanto a transfe-
rencia de conocimiento, a través de
la creacion de empresas de base tec-
nologica. Mas relevante aun es cono-
cer que el 80% de estas empresas
sobreviven actualmente al cabo de
tres afios desde su creacion, a pesar
de la crisis economica.

El Programa de Creacion de Em-
presas UPM nace en 1998 como una
clara apuesta de la Universidad para
apoyary promover las iniciativas em-
presariales surgidas dentro de su co-
munidad, formada por investigado-
res, profesores y estudiantes de las
diferentes ramas de Ingenieria, Ar-
quitectura y Ciencias del Deporte. Se
pone en marcha desde el Vicerrecto-
rado de Investigacion, sentando las
bases del Area de Innovacion, Co-
mercializacion y Creacion de Empre-
sas, como un punto de encuentro a
partir del cual fomentar todas las vias
posibles de transferencia de conoci-
miento.

El incremento del numero y calidad
de los proyectos recibidos, conllevd un
reforzamiento del Programa y una ex-
tension de sus actividades, de manera
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que fuera posible atender las necesi-
dades de estos nuevos emprendedores
tecnoldgicos que, si bien dominan tec-
nologias de ultima generacion, en su
mayoria carecen de los conocimientos
necesarios en materia de gestion em-
presarial para trasladar de manera exi-
tosa al mercado nuevos productos o
servicios.

El equipo de Creacion de Empresas
esta formado por perfiles multidisci-
plinares, que abarcan desde la Inge-
nieria hasta el Derecho y la Adminis-
tracion y Direccion de Empresas. Lo
integran Aristides Senra, responsable
del mismo, Elisa Navarro, lvan Marti-
nez, Elena Berga y Ana Barrero. La
multidisciplinariedad del equipo hace
posible integrar una vision global de
las necesidades de los emprendedo-
res universitarios, aportando dife-
rentes perspectivas de cara a la con-
secucion del objetivo principal del
Programa. Este no es otro que lograr
que la comunidad universitaria UPM
sea impulsora de un cambio cultural
gracias al cual la opcion de empren-
der sea considerada, ya desde las au-
las y centros de investigacion, como
una via mas de desarrollo profesio-
nal. Este cambio ha de contribuir sin
duda al enriquecimiento del tejido
empresarial y econémico en nuestro
pais, sobre todo teniendo en cuenta
el caracter innovador, tecnoldgico y
vanguardista de las distintas propues-
tas que desde ella se lanzan.

Area de Innovacion,
Comerecializacion y Creacion de
Empresas UPM

La evolucion del Programa de Crea-
cion de Empresas actliaupm hacia un
area mas amplia coincide con la cre-
ciente necesidad de transformar, a
partir de un proceso de innovacion, el
actual sistema economico y social de
Espafia hacia otro basado en el cono-
cimiento y la competitividad. En este
contexto, la Universidad asume un
papel clave como generador de co-
nocimiento y soluciones de alto valor
afadido, con potencial de explota-
cion comercial y transferencia al sec-
tor productivo.

Este objetivo prioritario esta con-
templado en las ultimas iniciativas
institucionales a nivel nacional que
pretenden acelerar el proceso inno-
vador, como la Estrategia Estatal de
Innovacion, el Programa de Campus
de Excelencia Internacional o de apo-
yo a los Parques Cientificos promovi-
dos desde la Universidad. Concreta-
mente, el Programa de Campus de
Excelencia Internacional apoya la
creacion de agregaciones estratégi-
cas entre universidades y otras insti-
tuciones para impulsar la generacion
de conocimiento diferencial y un de-
sarrollo econémico mas sostenible.

La UPM, cumpliendo su papel de
catalizador del esfuerzo innovador,
esta promoviendo en su Parque la



creacion de laboratorios conjuntos,
incubadoras de empresas, “living labs"
y un centro de apoyo a la innovacion.

En este escenario, la Universidad
Politécnica de Madrid, como referen-
te tecnoldgico y comprometido con
la innovacion, desea aprovechar la
oportunidad que se plantea para ser
socio preferencial de |+D del sector
empresarial y proveedor de produc-
tos y servicios de alta tecnologia.

Una de las posibles vias consiste en
la potenciacion de las empresas UPM
a través de la comercializacion de sus
tecnologias desde empresas ya esta-
blecidas en el sector, que hagan uso
de las tecnologias desarrolladas en la
Universidad. Para ello, es vital reforzar
el enfoque comercial de estos desa-
rrollos desde la misma base de la in-
vestigacion; es decir, promover una
investigacion orientada claramente a
la solucion de problemas y satisfa-
ccion de necesidades existentes en el
mercado y, en este caso, en las gran-
des corporaciones ya establecidas. A
través de una estrategia de colabora-
cion entre ambos agentes, los resul-
tados logrados supondran un enri-
quecimiento que, gestionado de una
manera acertada, puede llevar a la
creacion de vinculos estables en el
tiempo, que a su vez supongan una
retroalimentacion de las colaboraci-
ones existentes y la promocion de
iniciativas similares con otras enti-
dades.
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Medio ambiente (34)
Consultoria (31)
Automatica/Electrénica (24)

Esta vision mas orientada a la trans-
ferencia de resultados de grupos de
investigacion no obsta para que las
iniciativas provenientes de estudian-
tes ocupen un lugar preferencial
dentro de los objetivos del Programa.
No en vano, sus proyectos acaparan
cada vez en mayor medida la aten-
cion de distintos agentes del proceso
transferencial, como son inversores
privados, empresas que dentro de su
proceso de innovacion incluyen sus
desarrollos, etc.

Situacion actual

En un entorno econdmico complica-
do y que se prevé aun prolongado, es
el momento adecuado para que las
empresas apuesten por soluciones
disruptivas cuya explotacion comer-
cial pueda garantizar la supervivencia
de Pymes o el crecimiento de grandes
empresas.

La UPM parte con una ventaja
competitiva notable en cuanto al po-
tencial generador de conocimiento y
resultados de |+D, demostrado du-
rante afos. No obstante, la explota-
cion comercial de estas soluciones es
inferior a su potencial inicial, segun
lo que cabria esperar del caracter
aplicado de su investigacion. Segun
el informe de la Encuesta 1+TC 2010
coordinado por la RedOTRI Universi-
dades (CRUE), la UPM es la tercera
universidad nacional en funcion de

M Servicios (142)

M Internet (76) 400
M Energia (42) 350
W TIC/SW (54) 300
M Agroalimentario (38) 250

150

ingresos procedentes de licencias de
explotacion comercial. Por otra parte,
COTEC (Fundacion para la Innovacion
Tecnoldgica) afirma en su Gltimo estu-
dio, "Tecnologia e Innovacion en Espa-
fia 2011", que el 60% de los expertos
consultados considera que este mejor
aprovechamiento del potencial cienti-
fico y tecnologico de la [+D es un ob-
jetivo importante para el sistema de
innovacion espaol.

En esta linea, el Programa de Crea-
cion de Empresas de la UPM también
trabaja por reducir esta brecha entre
el sector cientifico-tecnoldgico, gene-
rador de conocimiento, y el producti-
vo. Uno de sus objetivos es apoyar la
creacion de spin-offs universitarias
con un alto potencial de crecimiento,
que explotan comercialmente tecno-
logias desarrolladas durante afios en
los laboratorios de la UPM.

De la misma forma, la crisis econd-
mica que afecta a la supervivencia de
Pymes tecnoldgicas y al crecimiento
de grandes empresas debe ser igual-
mente oportunidad para apostar por
soluciones tecnoldgicas diferenciales
que, adaptadas a sus modelos de ne-
gocio, les permitan aumentar sus be-
neficios o reducir costes. Confrontar
estas necesidades urgentes con el po-
tencial innovador de los resultados
de 14D generados debe dar también
una medida exacta de la futura utili-
dad para el mercado de la investiga-
cion universitaria.

474

415

266 257

163

P 100 76
A.eronautlca'(zzl 63 29 4
Biotecnologia (10) 50

Nanotecnologia (1)
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Resultados del Programa de Creacion de Empresas actiaupm.
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El pasado afio se crearon 17 em-
presas en el marco del Programa de
Creacion de Empresas UPM: 6 spin-
offsy 11 start-ups. Gracias a esta ci-
fra, 2011 se cierra como el afio con
mayor nimero de empresas creadas
desde que se iniciaron las actividades
de este Programa, lo que corrobora la
estabilidad y la tendencia positiva en
la creacion de empresas iniciada des-
de 2007 en esta Universidad.

Ambos perfiles de empresas, spin-
offs y start-ups, explotan un conoci-
miento generado en la Universidad. Las
spin-offs explotan resultados de in-
vestigacion, ya sea bajo la forma de
tecnologia, metodologias o conoci-
mientos, generados en el ambito de la
UPM, siendo sus promotores personal
vinculado a la propia Universidad. Por
su parte, las start-ups son empresas
que surgen de una idea original e inde-
pendiente, basada en tecnologia y/o
innovacion, sin vinculos a priori con la
organizacion matriz. Estas empresas
suelen estar promovidas por estudian-
tes de grado y/o postgrado.

Asimismo, cabe destacar que el ele-
vado componente tecnoldgico antes
citado, la capacidad innovadora, el po-
tencial de mercado, el equipo humano
altamente cualificado y la orientacion
internacional que suelen caracterizar a
los proyectos nacidos en la UPM, llevan
a que factores estructurales como el
entorno y la crisis econémica en la que
se encuentra inmerso nuestro pais no
tengan un impacto tan importante en
la creacion de empresas universitarias.
Ademas, la actual inestabilidad del
mercado laboral puede ser también un
factor determinante a la hora de que
un mayor numero de potenciales em-
prendedores tomen finalmente la deci-
sion de emprender.

Actividades del Programa

Antes de enumerar las diferentes ac-
tividades y servicios que ofrece el
Programa de Creacion de Empresas
UPM, es conveniente tener en cuenta
una serie de aspectos que condicio-
nan su enfoque y desarrollo. La varia-
da cantera emprendedora de la UPM,
con perfiles diferenciados, da lugar a
iniciativas empresariales de distinta
envergadura y orientacion. Este fac-
tor determina la diversa indole de las
actividades, que se adaptan a los per-
files de emprendedor que acuden al
Programa.

Los estudiantes, por una parte, pre-
sentan un tipo de iniciativas empre-
sariales caracterizadas, generalmen-
te, por su caracter innovador, con
diferentes grados de desarrollo, sien-
do la regla general un mayor dominio
del componente tecnoldgico que del
relativo a gestion empresarial. Sus
iniciativas aportan una vision muy
actual y centrada en los nuevos mo-
delos de negocio, enfocandose en
sectores de mercado muy variados.
Partiendo de estas caracteristicas, el
Programa colabora en su lanzamiento
con un apoyo mas orientado a la de-
teccion de la necesidad real en el mer-
cado y la busqueda de apoyos senior
que aporten confianza y experiencia
al proyecto, sin que éste pierda su
esencia.

En cuanto a los investigadores, éstos
presentan una serie de necesidades di-
ferenciadas debido a su condicion de
trabajadores de la UPM, y por su perfil,
mas experto y desarrollado en los cam-
pos tecnoldgicos que maneja. Suelen
ser proyectos de gran envergadura que
requieren elevadas sumas de capital,
por lo que sus necesidades suelen estar

COLABORACION CON OTRAS INSTITUCIONES

centradas en la busqueda de financia-
cion que posibilite su realizacion.

Nuevas actividades, como los “la-
boratorios de expertos" (b-Lab/x-Lab),
son una respuesta a estas necesida-
des, adaptadas a los perfiles citados y
al grado de desarrollo del proyecto. b-
Lab es un modelo que incluye en los
proyectos de estudiantes o en aque-
llos con un nivel de desarrollo no
muy avanzado, un perfil que com-
plemente los conocimientos tecno-
l6gicos aportados por los promotores
con una formacion empresarial. x-
Lab, por su parte, integra en los pro-
yectos mas avanzados y con mayor
potencial de crecimiento un perfil
experto, inversor o emprendedor de
éxito, preferiblemente dentro del sec-
tor en el que operara el proyecto en
cuestion.

En ambos casos, los objetivos de es-
tos tutores expertos son el apoyo en el
desarrollo de las ideas de negocio, ge-
neralmente en fase de propuesta, que
presenten poca madurez pero un alto
potencial de desarrollo, el apoyo en la
busqueda de socios gestores y tecno-
l6gicos de cara a fortalecer y equili-
brar el equipo de emprendedores, asi
como el desarrollo de las ideas de ne-
gocio para su presentacion y acceso a
inversores y financiacion.

Una iniciativa de éxito probado

Los programas dedicados al fomento
de la creacion de empresas son un
elemento comun en la practica totali-
dad de universidades, tanto naciona-
les como internacionales. Con mayor
o menor profundidad en funcion de la
tradicion emprendedora del pais, son
ya una iniciativa de éxito probado. La
mayoria de estos programas tienen en

Creacion de Empresas UPM cuenta con un programa de pa-
trocinio abierto a compafias y entidades externas. Las enti-
dades que han colaborado a lo largo de 2011 son: Accenture;
FDI Internet & Mobile; Sage; Savior Venture Capital; Rousad
Costas Duran SLP, Microsoft y la Catedra Bancaja Jovenes
Emprendedores UPM. Como colaboradores, cuenta con la Es-
cuela de Negocios IEN Politécnica; Revista Emprendedores;
Axon Capital, y la start up de la UPM Global Incubator.

De la misma manera, se cuenta con el apoyo y colaboracion
de entidades publicas, como el Servicio Regional de Empleo a
través de su programa Campus del Emprendedor; el Ministerio

I INTERCAMPUS

de Economia y Competitividad, la Fundacion Espafiola para la
Ciencia y la Tecnologia (FECYT); y el Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte en el marco del Programa de Atencién Inte-
gral y Empleabilidad de los Estudiantes Universitarios.

En este sentido, recientemente se ha creado la nueva Cate-
dra Universidad-Empresa FDI, Innovacion y Tecnologia, que
nace con la vocacion de impulsar la generacion de conoci-
miento innovador y potenciar la transferencia de tecnologia a
la sociedad, por lo que centra sus actividades en el fomento
de la innovacion y la creacion de nuevas empresas con alto
potencial de crecimiento.



comun el desarrollo de competiciones
de planes de negocio alrededor de las
cuales se ponen a prueba las iniciati-
vas empresariales provenientes de su
entorno. En este sentido destacan MIT
$7100K Entrepreneurship Competition,
o bPlan UC Berkeley Startup Competi-
tion en EE UU, o iniciativas como 100
£ Challenge de la Universidad de Cam-
bridge y MBPW de |a Technische Uni-
versitdt Miinchen en Europa.

La UPM se encuentra en esta mis-
ma linea y, en 2004, puso en marcha
su propia Competicion de Creacion
de Empresas, basada en la estructura de
la prestigiosa 100K del Massachu-
ssetts Institute of Technology, y adap-
tada a las particularidades del eco-
sistema de la Politécnica.

Competicion de Creacion
de Empresas

La Competicion de Creacion de Em-
presas de la UPM actiaupm es uno
de los servicios que el Programa pone
a disposicion de los emprendedores.
La competicion es lider en participa-
cion respecto a iniciativas similares a
nivel nacional, e integra muchos de
los servicios que proporciona el Pro-
grama, acotandolos a unos determi-
nados plazos y condicionandolos a la
consecucion de una serie de hitos.
Estructurada en fases, la competicion
aporta un valor diferencial respecto a
otras iniciativas similares. Por una par-
te, sirve de plataforma de pruebas, en la
que los equipos participantes tienen
la oportunidad de descubrir si su idea
de negocio tiene potencial, a la vez que
aprenden a modelarla y adaptarla a las
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necesidades reales del mercado. Por
otra, esta plataforma les proporciona
visibilidad de cara a afrontar sus ne-
cesidades en cuanto a busqueda de
financiacion o potenciales socios tec-
noldgicos o de gestion, al entrar a for-
mar parte de una creciente comuni-
dad de emprendedores, inversores y
expertos. En definitiva, de un ecosis-
tema apropiado que favorece el desa-
rrollo de iniciativas empresariales en
sus diferentes vertientes.

Una vez finalizada la competicion,
se destinan a los proyectos mas avan-
zados recursos especializados y pro-
fesionales, tanto formativos como de
apoyo, para la puesta en marcha y
consolidacion de las nuevas iniciati-
vas empresariales.

Formacion en gestion empresarial

El Programa de Creacion de Empresas
de la UPM siempre ha considerado un
factor clave para el éxito de una inicia-
tiva emprendedora tener acceso a for-
macion especifica en materias de ges-
tion empresarial. Tiene mas sentido, si
cabe, en el entorno de la Universidad
Politécnica de Madrid, donde el perfil
de los emprendedores es fundamental-
mente de arquitectos e ingenieros v,
aunque la tendencia esta cambiando en
los ultimos afos, su formacion especifi-
ca en gestion empresarial orientada a la
creacion de empresas es pequefia, 0 in-
clusa nula en algunos casos.

La formacion coordinada por el Pro-
grama e impartida por diversos exper-
tos se distribuye en una decena de mo-
dulos tedrico-practicos, que sirven para
proporcionar las habilidades necesarias

>
accenture

DI

a los promotores de cara a comenzar a
redactar su plan de negocio, que abarca
aspectos como el Plan Estratégico, In-
vestigacion de Mercado e Inteligencia
de Negocio, Plan de Marketing y Ven-
tas, Marco Legal o Propiedad Intelec-
tual, entre otros. En este sentido, las
actividades formativas tienen entre sus
objetivos formar en los principios basi-
cos de gestion empresarial, promover la
adquisicion de habilidades directivas,
completar y consolidar equipos, asi
como desarrollar y evaluar planes de
viabilidad, totalmente orientados a la
comercializacion del proyecto.

El pasado afio 2011, se realizaron
11 sesiones formativas en centros de
la UPM y 39 jornadas, con un total
de 2.521 asistentes.

En las paginas siguientes se descri-
ben algunas de las 112 empresas crea-
das en el marco del Programa, y que
constituyen un ejemplo a sequir por in-
vestigadores, profesores y estudiantes
por su proyeccion, hitos alcanzados y el
uso de una tecnologia de especial rele-
vancia teniendo en cuenta las tenden-
cias actuales del mercado. Las empresas
aparecen clasificadas por areas tecno-
l6gicas segun el criterio del Centro para
el Desarrollo Tecnoldgico Industrial
(CDTI), adaptando estos sectores a las
singularidades que presentan las em-
presas provenientes de la UPM.

Programa de Creacion

de Empresas actuaupm
Vicerrectorado

de Investigacion UPM
www.upm.esfactuaupm
creacion.empresas@upm.es
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AERONAUTICA, TRANSPORTE Y SEGURIDAD

Area de actividad relacionada con el desarrollo de sistemas de  respeto al medio ambiente y aumento de la competitividad.
transporte seguros, inteligentes y energéticamente mas efi-  Esta area incluye también todo lo orientado a mejorar la se-
cientes en beneficio directo a la movilidad de los ciudadanos,  guridad de la sociedad frente a amenazas externas.

usoL

En 2008, un grupo de investigadores vinculados a la
ETSI Aeronauticos y a la EUIT Aeronautica de la UPM
pone en marcha USOL, empresa dedicada al disefio,
fabricacion y experimentacion en vuelo de sistemas
aéreos no tripulados (UAS).

Su experiencia de mas de 7 afios de actividad es-
pecifica en UAS, y de 20 en investigacion de siste-
mas automaticos de control de vuelo, les capacita
para ofrecer productos de alta calidad aeronautica,
competitivos a nivel internacional.

El objetivo de USOL es convertirse en uno de los
pocos suministradores mundiales de sistemas no tri-
pulados certificados en el ambito civil. Para ello, sus
productos, de disefio y fabricacion propia, se adap-
tan a los estandares aeronduticos mas exigentes,
con capacidad para personalizar y adecuar sus pres-
taciones a las necesidades del cliente.

Ya han desarrollado cuatro generaciones de UAV
(Vehiculo Aéreo no Tripulado), han suministrado dos
unidades K2A a Boeing, otras dos del modelo K2B a
FADA-CATEC y una a UATEC, y son los unicos fabri-
cantes espafoles de UAV's profesionales en el seg-
mento 75-150 kg. Ademas, cuentan con una patente
concedida, otra en proceso y varios registros de sis-
temas y de software. En los préximos meses, tienen
previsto el desarrollo del nuevo modelo K100 Light
MALE, con mas de 20 horas de autonomia y un te-
cho operativo de mas de 6.500 metros.

Promotores Datos de contacto
Los ingenieros aeronauticos José Patricio Gomez, Unmanned Solutions, S.L.
Ignacio Gdmez, Alvaro Lopez y Antonio Monteagu- www.usol.es ® usol@usol.es

do, pertenecientes al Grupo de Investigacion de
Sistemas Dinamicos de la UPM.
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ECOTACTICAL

Su objetivo es ofrecer servicios de control de aves, ba-
sandose en un avion con forma de ave rapaz que actua
sobre la memoria genética de las aves ahuyentandolas.
Ecotactical dispone de una gama de aviones de peque-
fio tamafio que asemejan a las aves depredadoras mas
temidas e imitan su comportamiento de marcaje y caza.
La simple presencia de un depredador que las hostiga
aleja a las aves de la zona que se quiere cubrir.

Para conseguir estos modelos, los fundadores han
realizado estudios sobre materiales y tecnologias ac-
tuales que se han implementado después en las pla-
taformas de vuelo de la empresa. En estos desarrollos
trabajan y colaboran ingenieros aeronauticos, exper-
tos ornitologos y doctores en biologia.

Su sistema de disuasion esta siendo utilizando en
puertos, aeropuertos, parques edlicos, explotaciones
agricolas, vertederos y granjas marinas.

La fortaleza de la compaiiia, creada en 2010, reside
en el know-how que se lleva desarrollando desde
hace afios en torno al conocimiento del comporta-
miento de las aves y de como deben funcionar los
aviones. Este sistema de disuasion aviar permite ope-
rar las 24 horas del dia, ademas de ofrecer una redu-
ccion de costes frente a los sistemas actuales.

En la actualidad, la empresa esta presente en el
sector de las energias renovables a través de Acciona,
de los puertos pesqueros gracias a la Autoridad Por-
tuaria de Vigo y el Ministerio de Fomento, y los aero-
puertos de Peru, Brasil y Colombia.

Promotores

Alberto Nufiez y Samuel Marcos, estudiantes de In-
genieria Aeronautica y miembros de la Asociacion
de Aeromodelismo de la UPM.

Datos de contacto
Ecotactical Technologies, S.L.
www.ecotactical.com ® info@ecotactical.com

Samuel Marcos Andrada, CEO de Ecotactical
y estudiante de Ingenieria Aerondutica

¢Con qué apoyos habéis contado en la UPM 'y, en con-
creto, en la ETSI Aeronduticos?

Los pilares sobre los que se ha fundado esta compa-
fifa han sido el Programa de Creacion de Empresas
UPM vy la Asociacion de Aeromodelismo de Ingenieros
Aeronauticos. Ambos apoyos son complementarios;
el primero de ellos nos brind6 la formacion empresa-
rial y una red de contactos suficientemente amplia
para emprender el camino por nosotros mismos. El
segundo nos proporciond los medios técnicos sufi-
cientes para el desarrollo de los prototipos y un pos-
terior modelo de produccion.

ZQué balance hacéis de vuestra trayectoria como em-
prendedores? ;Cudl es el mejor consejo que habéis
recibido de vuestra experiencia?

Siempre positivo, no somos capaces de imaginar una
situacion mejor porque estamos muy satisfechos con
el camino que elegimos. Hacemos muy bien lo que
nos gusta hacery eso es lo importante. El mejor con-
sejo con el que me quedo es de hace tiempo y que un
gran amigo, Fernando Gallardo, compartié conmigo y
venia a decir algo asi: “Si estas convencido de que es
posible, no lo dudes y trabaja para hacerlo posible"

Con vuestra experiencia, ;/qué perfil debe tener un
emprendedor?

Debe ser alguien con mucha confianza en si mismo,
que pueda mantenerse un tiempo sin apenas ingresos,
entusiasta, inconformista y positivo. Con don de gen-
tes y con faceta comercial. Con conocimientos de ma-
terias muy diversas y con ganas de trabajar en equipo.
Que ponga en valor sus fortalezas y que reconozca
ante sus compafieros sus debilidades para, entre todos,
compensarlas. Debe tener una gran capacidad de au-
toaprendizaje y asimilacion de conocimientos, ademas
de ser una persona despierta y observadora.
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TECNOLOGIAS PARA LA COMUNICACION Y SISTEMAS DE INFORMACION

Area de actividad relacionada con la aplicacion de las tecnolo-
gias de la comunicacion, la gestion de la informacion y los
contenidos como mecanismos fundamentales para desarrollar

nuevos productos y servicios. Todo ello, con el fin de mejorar la
calidad de vida de la sociedad, la competitividad del resto de
la industria o la eficiencia de las Administraciones Publicas.

ALISE

De reciente creacion, la empresa Alise Devices se cen-
tra en el desarrollo de un sistema de sequridad docu-
mental y autenticacion de productos y marcas, cuyas
caracteristicas lo convierten en una tecnologia inno-
vadora y Unica en su sector.

Su objetivo es fabricar y comercializar los dispositi-
vos de seguridad y autenticacion LILIAC. Esta tecnolo-
gia consiste en una lamina plastica y flexible en la que
se incluyen imagenes latentes, distintas en ambas ca-
ras e individualmente visibles con la ayuda de luz po-
larizada. Dependiendo de la linea de producto (en la
actualidad, existen tres lineas diferenciadas), los dis-
positivos muestran dos imagenes, multiples imagenes
diferentes en cada cara o imagenes de alta definicion.

La empresa desarrolla su actividad en aquellos sec-
tores en los que existe un alto indice de falsificacion
de productos, ofreciendo a fabricantes y marcas un
sistema de distincion unico e infalsificable aportando
un valor estético, una imagen de modernidad, un va-
lor diferencial y un importante refuerzo de la imagen
de marca. Moda, complementos, cosmética, bienes de
lujo, medicamentos, electronica y productos de con-
sumo y primera necesidad, son algunos de ellos.

Gracias a la flexibilidad y el reducido espesor de las
laminas LILIAC, éstas pueden integrarse como siste-
ma de sequridad en todo tipo de productos. Los dis-
positivos, ademas, se crean "a medida", variando el
grado de complejidad y resolucion, asi como las ima-
genes ocultas a insertar, en funcion de las exigencias
y necesidades de cada cliente.

La tecnologia de LILIAC se encuentra protegida me-
diante patente con extension internacional.

Fundadores
Carlos Carrasco, Beatriz Cerrolaza, Morten Geday,
Xabier Quintana y José Manuel Otdn, investigado-
res del Centro de Materiales y Dispositivos Avanza-
dos para las TIC (CEMDATIC) de la ETSI de Teleco-
municacion.

Datos de contacto
Alise Devices, S.L
www.alise-devices.com
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AWD

Advanced Wireless Dynamics (AWD)
surge como empresa en 2008, como
una spin-off de la Universidad Poli-
técnica de Madrid. Esta especializa-
da en la interconexion de sistemas
embebidos en entornos inalambricos
masivamente distribuidos. Es decir,
AWD desarrolla y disefia los distintos
elementos hardware y software que
configuran un sistema de comunica-
cion Machine to Machine (M2M),
con el fin de aportar soluciones
sectoriales en los mercados medio-
ambiental, de seguridad, defensa,
residencial, industrial y sanitario. Los
sistemas M2M, que permiten el dia-
logo entre maquinas, representan
probablemente el mercado de mas
rapida expansion dentro de las TICs.

En una instalacion industrial, por
ejemplo, una red de “nodos AWD"
proporciona soporte a un sistema
de seguridad, un sistema de control

AQUAMOBILE

de accesos y un sistema de alerta de
incendio. Ante un problema grave,
como una alarma de incendio, el
sistema puede utilizar todos los
“nodos" para consequir que la sefal
critica se propague con seguridad.
Cualquier nodo puede ejecutar ta-
reas independientemente del resto,
o0 vinculadas a un propésito general
(esta arquitectura corresponde a la
de los sistemas masivamente distri-
buidos). La red es completamente
dinamica y “jerarquizable”, ya que
se pueden construir redes de subre-
des y, ademas, el sistema es com-
pletamente redundante.

La tecnologia ya se ha aplicado,
entre otros sectores, a la iluminacion
inteligente de parking y exteriores, la
tele-gestion de instalaciones eléctri-
cas, las redes de sensores de tempe-
ratura y humedad o los sistemas de
gestion de riesgos laborales.

Promotores
Juan Ignacio Alonso Montull y
cuatro miembros del Departa-
mento de Ingenieria Electronica
de la UPM.

Datos de contacto
Advanced Wireless Dynamics
www.awdynamics.com
info@awdynamics.com

Se dedica al desarrollo de tecnologias de “busqueda vi-
sual” Su objetivo es convertirse en lider mundial en el
uso de las marcas de agua digitales en el entorno de
movilidad. Sus fundadores trabajan para conseguir que
los méviles no solo lean los materiales impresos, sino
que sean capaces de escuchar e interactuar con video y
audio. La finalidad es que los usuarios puedan relacio-
narse con su entorno fisico de forma intuitiva y natural,
enriqueciendo la experiencia me-
diante la conexion automatica con
los contenidos y servicios digita-
les del entorno.

El buque insignia de los produc-
tos desarrollados por la empresa
es CLIC2C, una aplicacion para
smartphones que permite detec-
tar codigos invisibles incrustados
en las imagenes interactivas y fa-
cilitar el acceso a contenidos y
servicios maviles. Revistas, anun-
cios o envases de productos se
convierten en interactivos permi-
tiendo la comunicacion inmediata
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y directa entre los lectores y consumidores y las em-
presas. Ademas, ofrece soluciones de seguridad y pro-
teccion de la propiedad intelectual.

Creada en 2006, aquaMobile desarrolla su activi-
dad en publicidad, marcas de consumo, medios y Ad-
ministracion Publica, principalmente. En la actuali-
dad, se estan tramitando varias patentes y estan
exportando sus productos a Estados Unidos, México,
Colombia, Argentina, Alemania,
Inglaterra, Japon y Grecia.

Promotores

El doctorando de la ETSI Indus-
triales Javier Gonzalez, junto a
Fernando Mateus y Bernardo
Pérez.

Datos de contacto
aquaMobile, S.L.
www.aquamobile.es
info@aquamobile.es
www.clic2c.com
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TECNOLOGIAS PARA LA COMUNICACION Y SISTEMAS DE INFORMACION

TS COMPANY

El negocio al que se dedica TS Com-
pany es el desarrollo de soluciones
innovadoras basadas en las Tecno-
logias de la Informacion y las Co-
municaciones (TICs) para cubrir
algunas parcelas del subsector de-
portivo de fitness y wellness. La
compafia surgié con la vocacion
de implementar proyectos de [+D+i,
principalmente, incorporando un
valor afiadido que permita mejorar
los servicios ofrecidos por las em-
presas dedicadas a la practica de
la actividad fisica y la mejora de la
salud.

TS Company ha creado un siste-
ma inteligente, airfit, que permite
elaborar programas de actividad
fisica personalizados segun las ca-
racteristicas de cada usuario. Es-
tos programas de entrenamiento

AGNITIO

se adecuan al perfil de cada usua-
rio en funcién de sus objetivos, es-
tado de salud, datos biométricos,
datos antropométricos, historial
deportivo, preferencias, patologias,
medicacion, habitos de vida, etc,
respetando las reglas de la medici-
na deportiva segun las pautas del
American College of Sports Medi-
cine (ACSM), teniendo también en
cuenta los medios disponibles en
cada instalacion deportiva. Ade-
mas, el sequimiento del programa
de actividad fisica elaborado pue-
de realizarse por medio de cual-
quier dispositivo que tenga acceso
a Internet.

Creada en 2009, la compaiia
integra un equipo multidisciplinar
formado por doctores en Inteli-
gencia Artificial, Publicidad, INEF,

licenciados en Derecho y Econo-
micas y personal de gestion de
instalaciones deportivas. En los
préximos meses, la empresa tiene
previsto abordar la internaciona-
lizacion de airfit. Una parte del
producto desarrollado esta en
proceso de patentado.

Su objetivo es ofrecer una tecnologia de biometria de
voz Unica y avanzada, que permita la identificacion, el
rastreo y la precisa verificacion de identidad usando la
voz. La compaiiia fue fundada en 2004, como spin-off
de un departamento de investigacion de la UPM lider
en biometria de voz desde 1994.

Entre sus productos destacan BATVOX, ASIS, BS3 y
KIVOX. BATVOX fue la primera herramienta de biometria
de voz, enfocada a la aplicacion forense, implementada
en laboratorios policiales. También fue la primera com-
paiiia en desplegar un sistema de identificacion 1-a-
muchos (ASIS) para investigacion policial, una tecnologia
que hoy se encuentra implantada en varios paises de
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Europa y América. La familia Biometric Speaker Spotting
System (BS3) es la primera gama de productos para vigi-
lancia de voz utilizada por organismos militares y agen-
cias de inteligencia. Por ultimo, KIVOX constituye una
tecnologia de identificacion y verificacion basada en voz
enfocada al sector corporativo. Los productos y tecnolo-
gias de AGNITIO estan protegidos por diversas patentes.

Cuerpos policiales, organizaciones militares, y servi-
cios de inteligencia, asi como bancos y servicios de
atencion telefénica al cliente de mas de 25 paises
constituyen los usuarios de los productos de la empre-
sa. Mas de un 95% de las ventas de la compaiia se
dedican a la exportacion, principalmente en los merca-
dos de Europa, América Latina y Estados Unidos.

Promotores

Joaquin Gonzalez y Javier Ortega, junto a Emilio
Martinez, Javier Castafio (gestores de la empresa) y
Daniel Tapias.

Datos de contacto
AGNITIO, S.L.
www.agnitio.es ® info@agnitio.es




Promotores

Los estudiantes de la EUI Ignacio Larriba
y Virginia Briones; Luis Fernandez y Jor-
ge Tejedor, profesores; Pedro Martinez;
Angel Bartolomé; y Micael Gallego.

Datos de contacto
Technological Sport Company, S.L.
www.tscompany.es
info@tscompany.es

Ignacio José Larriba Corral,
consejero delegado de TS
Company. Titulado por la EUI
de la UPM

¢Como y cudndo surgié vuestra
idea de negocio?

He sido deportista activo desde pe-
quefo y he acudido a salas de fitness
desde los 16 afios. Detecté que solo
aquellos con un poder adquisitivo
mayor, es decir, los que disfrutaban
de un entrenamiento personal, con-
seguian sus objetivos. A raiz de ahi,
se empezo a generar en mi cabeza la
posibilidad de generar programas de
entrenamiento que fueran accesibles
a la poblacion en general, mediante
sistemas informaticos.

Uno de vuestros primeros produc-
tos es airfit. ;En qué consiste?

realizacion de un programa de acti-
vidad fisica disefiado exclusivamente
para ti. Para ello, el programa tiene
en cuenta tus objetivos, tus prefe-
rencias, tus caracteristicas y la insta-
lacion deportiva en la que realizas
tus ejercicios. En la instalacion de-
portiva podras acceder a airfit tactil,
unos puntos de consulta tactiles que
te explicaran con todo detalle la se-
sion del entrenamiento que tienes
que realizar. También puedes entrar
en contacto con airfit net, la red so-
cial de airfit en www.airfit.es.

¢Usdis algun tipo de técnicas de
inteligencia artificial?

Hemos desarrollado un sistema ex-
perto que toma como base una gran
cantidad de informacion externa y
prescribe un programa de actividad
fisica personalizado. Para ello, hemos

usado diversas técnicas relacionadas
con los sistemas inteligentes.

Airfit es un entrenador personal en
la nube que te guia y ayuda en la

DAEDALUS

Daedalus, empresa constituida en 1998, tiene como ob-
jetivo dar soporte a los clientes para procesar grandes
volumenes de informacion compleja, ya sea estructurada
(resultado de procesos de negocio) como no estructurada
(contenidos en formato textual o multimedia). Su activi-
dad se orienta en tres lineas: inteligencia de negocio,
tecnologias de la lengua y gestion de contenidos.

Dentro de la primera, Daedalus desarrolla soluciones
integradas para el modelado, simulacién, prediccion,
optimizacion, planificacion y operacion de sistemas
complejos. En tecnologias de la lengua, ha desarrollado
una versatil plataforma de procesamiento del lenguaje,
que constituye la base de multiples productos: sistemas
profesionales para revision ortografica, gramatical y de
estilo de textos, transcripcion de audio y video, etique-
tado semantico, etc. Respecto a la linea de gestion de
contenidos, Daedalus desarrolla e integra productos y
sistemas para el tratamiento semantico de contenidos
multilinglies y multimedia para multiples sectores: me-
dios de comunicacion, servicios de informacion, marke-
ting online, telecomunicacion o defensa.

Hasta ahora, la actividad comercial de la compafiia ha
sido nacional, aunque en el ambito de la I+D desarrolla su
actividad a nivel internacional y, actualmente, participa

en tres proyectos europeos. Daedalus dedica mas del
25% de su cifra de negocio a proyectos de |+D+i, en co-
laboracion con otras empresas y universidades.

Promotores

José Carlos Gonzalez, Juan Ramén Velasco y Luis
Magdalena, profesores de la ETSI de Telecomunica-
cion y miembros del Grupo de Sistemas Inteligen-
tes de la UPM.

Datos de contacto
Data, Decisions and Language, S.A.
www.daedalus.es ® info@daedalus.es
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INTERNET

Esta area engloba el desarrollo y explotacion de servicios, mdviles de comunicaciones, la convergencia alrededor
contenidos y aplicaciones web a través de Internet. Este  del protocolo IP, el desarrollo de dispositivos inteligentes
sector, de creciente relevancia economica, esta siendo im- y nuevos interfaces de usuario, o los servicios de cloud-

pulsado por aspectos como la generalizacion de servicios

G4M3

computing.

Creada en 2011, G4M3 desarrolla su actividad en los
sectores tecnoldgico y de contenidos digitales, cen-
trandose, especialmente, en la industria de los video-
juegos y de la publicacion digital a través de plata-
formas smartphones y tablets.

Desde su estudio, la compafia actua en todas las
fases de desarrollo de videojuegos y libros interactivos
de todo tipo, a excepcion de locuciones, efectos y mu-
sica. Realizan, por tanto, la conceptualizacion, defini-
cion, proyeccion y creacion artistica. Ademas, afiaden
sonido y musica y someten los productos a la fase de
prueba. Una de las ventajas de G4M3 es, precisamente,
la centralizacion del proceso de produccion, que ase-
gura una alta calidad de sus productos.
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La empresa cuenta con un equipo multidisciplinar
integrado por artistas, guionistas, programadores y
analistas, ademas de dos personas dedicadas al desa-
rrollo de 1+D y de nuevas herramientas. Utilizan mé-
todos organizativos como SCRUMS, por los que se
define de forma minuciosa cada etapa del proceso,
permitiendo el ahorro de costes en posteriores pro-
ducciones gracias a la reutilizacion de recursos, he-
rramientas y arte.

G4M3 opera a nivel internacional, con presencia en
118 paises. Actualmente, esta trabajando en el regis-
tro del material producido, y en el lanzamiento de los
6 primeros productos que se encuentran en fase de
produccion. En los proximos meses, tienen previsto
comenzar los desarrollos para la plataforma virtual
de una nueva consola de Sony y, mas adelante, reali-
zar proyectos triple A.

Promotores

Francisco Cisneros, ingeniero informatico y miembro
del Grupo de Computacion Natural de la UPM; Vero-
nica Valenzuela, licenciada en Derecho y Direccion y
Administracion de Empresas; Alejandro Ynzenga, li-
cenciado en Economia y diplomado en Administra-
cion y Direccion de Empresas y Matematicas; y An-
drés Rojo, licenciado en Telecomunicacion que
trabaja en una empresa dedicada a la creacion de
aeronaves autotripuladas.

Datos de contacto
G4M3, S.L.
www.g4m3.es




ENIGMEDIA

El objetivo de Enigmedia es utilizar su propia tecnologia
patentada para mejorar el cifrado de las comunicacio-
nes digitales, garantizando su privacidad. El algoritmo
KVC, basado en la teoria del caos y desarrollado por
Gerard Vidal, es tres veces mas robusto que los actuales
y un 90% mas eficiente, lo que permite su aplicacion en
mercados muy diversos, como el militar, sequridad, sa-
lud, sector financiero o streaming, entre otros.

Las principales ventajas de esta tecnologia de cifra-
do son un menor coste de produccion, ya que elimina
la necesidad de un hardware especifico, la mejora del
rendimiento de CPU, que no
consume ancho de banda
y una mayor escalabilidad.
También ofrece mayor se-
guridad, con un nivel de ci-
frado s6lo comparable con
los sistemas de criptografia
cuantica.

La empresa, creada en
2011, desarrolla su actividad
en cualquier mercado donde
exista la necesidad de "se-
curizar”, utilizando cifrado,
una transmision digital; en

TEAMBOX

especial, en los mercados de video online (streaming),
tele-presencia, telemedicina y telefonia. La potenciali-
dad del proyecto ha sido reconocida mediante los pre-
mios actuaupm y Bancaja, y cuenta con el apoyo de
otras instituciones publicas como BicBerrilan y Fomen-
to San Sebastian.

El objetivo a largo plazo de Enigmedia es convertir
KVC en el sistema de cifrado estandar para las transmi-
siones de gran ancho de banda. En la actualidad, desa-
rrollan una solucion de videoconferencia cifrada para
salas de tele-presencia, de bajo coste, para el segmen-
to de empresas de mas de 10
empleados.

Promotores

Carlos Tomas Moro, estu-
diante de doctorado de la
EUIT de Telecomunicacion,
Iker Hernandez (MBA) y Ge-
rard Vidal (PhD).

Datos de contacto
Enigmedia, S.L.

www.enigmedia.es
info@enigmedia.es

La propuesta de Teambox es crear una plataforma
centralizada para colaborar en proyectos. Su objetivo
es hacer que el trabajo diario sea mas facil y diverti-
do, conjugando la potencia de las redes sociales con
el caracter pragmatico de la gestion de proyectos.

Su producto es una herramienta online que facilita
la colaboracion, centralizacion y coordinacion de la
actividad de un equipo. Permite compartir tareas y
documentos de una forma sencilla. Con una interface
similar a Facebook, permite implicar a miembros del
equipo dentro y fuera de la empresa. Tareas, docu-
mentos y conversaciones son algunas de sus funciona-
lidades, ademas de integrar herramientas como Google
Docs 'y Calendar.

Teambox propone una experiencia orientada al
usuario. La plataforma esta preparada para un gran
volumen de transacciones de datos, control de acceso
y redundancia de la informacion.

Teambox esta disefiado para la colaboracion y gestion
de proyectos en equipos de trabajo y empresas de cual-
quier tamafo. Sony, Groupon o Infojobs son algunas de

las empresas que han hecho de Teambox una herra-
mienta fundamental en su dia a dia. De igual forma,
esta herramienta es idénea para todo tipo de start-ups,
pymes, emprendedores y freelancers. En la actualidad,
cuenta con casi 200.000 usuarios.

La empresa, creada en 2009, tiene vocacion inter-
nacional, y hoy dia sus usuarios proceden de Estados
Unidos, Reino Unido, Alemania y Canada. La compa-
fifa, que aspira a afianzarse como referente entre las
herramientas de colaboracion online en todo el mun-
do, recibio el Premio Emprendedor XXI a la mejor ini-
ciativa emprendedora.

Promotor
Pablo Villalba, titulado por la Universidad Politécni-
ca de Madrid.

Datos de contacto
Teambox Technologies, S.L.
http://teambox.com ® Contact@teambox.com
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ARQUIBOOX

Arquitectura, disefio y construccion
son los sectores en los que trabaja
ArquiBOOX, creada en 2010. La com-
pafia ofrece tecnologia innovadora
para empresas de los sectores de |a
arquitectura, el disefio y la decora-
cion, consiguiendo una presenta-
cion profesional y técnica de sus
productos, asi como una amplia di-
fusion a través de la internacionali-
zacion de las empresas.

AIRTICKET

En ArquiBOOX se pueden en-
contrar novedades de arquitectura
y de edificios construidos, ofre-
ciendo amplia informacion con
imagenes, planos, detalles cons-
tructivos y datos técnicos. Arqui-
BOOX ofrece la posibilidad, ade-
mas, de realizar visitas virtuales a
edificios emblematicos de la His-
toria de la Arquitectura del siglo
XX, a través de 4D BOOX.

4D BOOX esta basada en una
tecnologia innovadora que permite
crear espacios virtuales 3D interacti-
vos en tiempo real, de forma simple e
intuitiva, con alta calidad y multiples
aplicaciones. Se trata del primer
software que conecta de forma inte-
ligente 3D y bases de datos. A través
de esta herramienta, se pueden ge-
nerar espacios virtuales donde el
usuario se mueve libremente, puede
interactuar con el espacio, conseguir

informacion e incluso modificarlo en
tiempo real. También facilita el dise-
fio interior, permitiendo generar es-
pacios rapidamente y decorarlos con
un amplio catalogo de texturas, mo-
biliario y objetos.

La empresa ya opera en Europa,
Estados Unidos, Brasil y América
Latina. Su préximo objetivo es crear
el primer software 3D con catalogo
de productos online.

Promotores

César Palacios, Alexander Sanz y
Cristina Palacios, que se cono-
cieron siendo estudiantes de la
UPM.

Datos de contacto
ArquiBOOX
www.arquiboox.com
info@arquiboox.com

Un equipo de ingenieros cred en
2011 Airticket, una empresa que sur-
gio con el objetivo de mejorar el ac-
tual sistema de venta de entradas a
través de Internet. La compania ope-
ra en el sector del ticketing, propor-
cionando una plataforma tecnologi-
ca para que aquellos agentes que
realizan la venta de entradas a través
de Internet puedan ofrecer a sus
clientes ticket-to-phone, es decir, te-
ner los tickets en el movil.

Por un lado, Airticket ha lanzado
la web www.quehaceshoy.com para
ofrecer a los promotores y creadores
de eventos una herramienta web ca-
paz de gestionar eventos de forma
sencilla, asi como realizar la venta de
entradas via web de forma completa,
segura y personalizable.

Este servicio esta enlazado con
www.air-ticket.com.es, que permite
a esas empresas ofrecer las entradas
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en el movil. Ademas, Airticket dispo-
ne de conexion con Google Maps 'y
de sincronizacion con redes sociales.
Desde su puesta en marcha, la com-
pafiia ha obtenido el premio Vivero
Simo Network 2011 y el de mejor pro-
yecto promovido por estudiantes de la
UPM. La empresa cuenta con patente
de validacion de entradas/cupones/
resquardos utilizando un dispositivo
movil, ademas del registro de propie-
dad intelectual de la marca y el logo.

Promotores

José Maria Larrea, del Laborato-
rio de Inteligencia Artificial de
la UPM, y David Shaikh.

Datos de contacto
Airticket, S.L.
www.air-ticket.com.es
info@air-ticket.com.es
www.quehaceshoy.com

admin@quehaceshoy.com
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ENERGIA, MEDIO AMBIENTE Y MATERIALES

Area de actividad centrada en desarrollar y apoyar el ac-  fuentes energéticas renovables y no contaminantes. Se
tual sistema energético, con una orientacion especial incluyen también iniciativas de eficiencia y utilizacion

hacia alternativas sostenibles en el tiempo, menos de- racional de la energia, asi como la integracion de las na-

pendientes de combustibles fdsiles y en mayor medida en

BIOECA

notecnologias y las tecnologias de los materiales

Su actividad se centra en el desarrollo y promocidon de
proyectos integrales sostenibles de produccion de
materia prima para el sector de la bioenergia. El equi-
po de BIOECA define los proyectos, y su modelo de
negocio contempla en la mayoria de los casos la crea-
cion de compaiiias filiales en las que incorpora a los
socios estratégicos y los inversores necesarios.

Los principales sectores en los que realiza su activi-
dad son los biocombustibles liquidos y la biomasa soli-
da, ademas del sector de la alimentacion animal. En el
primer caso, desarrolla el proyecto Camelina Company
Espaiia (CCE) para la produccion a gran escala, extra-
ccion y comercializacion de aceite de camelina, un cul-
tivo energético sostenible de segunda generacion que se
utilizara en la fabricacion de biocombustibles liquidos
para automocion (biodiesel) y aviacion (bioqueroseno).

En el sector de la biomasa s¢lida, desarrolla planta-
ciones de cultivos energéticos para la produccion de
biomasa sostenible a través de Tecnologias y Biomasa
Sostenible, S.L. (TECBIO). Esta compafiia se dedica a la
implantacion de proyectos integrales destinados, tanto
al abastecimiento de materia prima sostenible, como al
completo desarrollo de proyectos que comprenden el
disefio, construccion, operacion y abastecimiento de

plantas de bioenergia. Actualmente, la compafiia par-
ticipa en la construccion de la primera planta de pro-
duccion de pellets en la Comunidad de Madrid, cuyo
proyecto ha sido financiado a través de Madrid Net-
work.

Desde su fundacion en 2009, el principal objetivo
de BIOECA consiste en disefiar, promover e imple-
mentar nuevas soluciones sostenibles y rentables en
el sector de la bioingenieria. La compafiia tiene una
clara vocacion de internacionalizar las soluciones que
desarrolla con éxito en Espafa. Asi, ya ha comenzado
a operar en Europa de Este (Rumania) y Brasil, y esta
en fase de estudio su expansion a China.

Promotor

Yuri Herreras, ingeniero industrial en la especialidad
de Técnicas Energéticas por la ETSI Industriales;
Master en Ciencia y Tecnologia Nuclear; becario en
el Instituto de Fusion Nuclear de la UPM.

Datos de contacto
Bioenergia y Cultivos Agroenergéticos, S.L.
www.bioeca.com ® bioeca@bioeca.com
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ENERGIA, MEDIO AMBIENTE Y MATERIALES

TEKHIMAT

El objetivo de esta empresa es el disefio a medida y la
fabricacion de materiales hibridos, “bioinspirados”,
que extienden los limites de los materiales tradicio-
nales y permiten la construccion de estructuras mas
ligeras, eficientes y seguras. El origen de la compaiiia,
creada en 2009, fue un proyecto de investigacion so-
bre materiales hibridos estructurales que desembocd
en la obtencion de una patente, premiada por la Fun-
dacion para el Conocimiento de la Comunidad de
Madrid (madri+d) como una de las mejores patentes
de 2007.

En la actualidad, la empresa se dedica a la fabrica-
cion de materiales hibridos estructurales. Aplicacio-
nes tipicas para estos materiales son la construccion
y reparacion de buques, tableros para puentes, gradas
de estadios, suelos técnicos, muros de proteccion o
pasarelas elevadas. Entre las aplicaciones para defen-
sa, destaca el desarrollo de blindajes ligeros, resisten-
tes al impacto de proyectiles y ondas de choque.

Los materiales hibridos que desarrolla Tekhimat son
una alternativa a los tradicionales, como el acero, el
aluminio y el hormigdn, a los que pretenden sustituir
con la ventaja de facilitar una estructura mas ligera
pero sin merma de su capacidad resistente, sequridad
y fiabilidad. Estas caracteristicas son de especial rele-
vancia en estructuras que tienen que desplazarse, para
el transporte de pasajeros o mercancias.

Uno de sus productos mas avanzados es Malecon,
un material hibrido laminado de fibra-metal con
aplicaciones estructurales en el ambito naval y de la
ingenieria civil. El material esta protegido mediante
patente, y se han concedido |as extensiones interna-
cionales al resto de Europa y Japdn. Un segundo pro-
ducto, que se encuentra en fase de desarrollo, es
DRONA, un material hibrido organico-inorganico,
desarrollado especificamente para aplicaciones don-
de se requiera un material ligero con una alta capa-
cidad de disipacion de energia y elevada tolerancia al
dafo. Estas propiedades lo hacen especialmente in-
dicado para sistemas de proteccion frente a impactos,
amortiguacion de vibraciones y acondicionamiento
acustico.

Promotores

Juan Carlos Suarez, profesor titular de Universidad
en la ETSI Navales, y otros ocho socios, todos ellos
pertenecientes a la UPM.

Datos de contacto
Tecnologia de Materiales Hibridos, S.L.
suber2suber@me.com
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Juan Carlos Suarez, responsable técnico
de TEKHIMAT y profesor titular de la UPM

¢Qué ventajas tienen los materiales hibridos frente a
los materiales tradicionales?

Nuestro objetivo ha sido conseguir materiales estruc-
turales mas ligeros que los empleados habitualmente,
pero igual de seguros y tolerantes al dafo. Para ello,
nos basamos en ideas que surgen de la propia natu-
raleza (materiales bioinspirados) para combinar ma-
teriales sencillos, pero dotandoles de una estructura
jerarquica, a distintas escalas de organizacion, que
permitan obtener propiedades muy superiores a cada
uno de los componentes por separado.

¢Como se desarrolld el proceso hasta conseguir la pa-
tente de Malecon?

La patente de Malecon se obtuvo primeramente en
Espafa. Posteriormente fue extendida al resto de Eu-
ropa y, muy recientemente, se ha consequido la pa-
tente en Japon. La ayuda para la preparacion de la
patente por parte de la UPM fue fundamental. Poste-
riormente, ha habido empresas externas que se han
encargado de extender la patente a otros paises, aun-
que la UPM siempre ha estado detras financiando y
controlando el proceso.

¢Cudles son los proyectos de futuro de la empresa?
Ahora mismo estamos acreditando el material en el
sector naval y en el de ingenieria civil, con proyectos
en marcha para construir estructuras reales que esta-
ran levantadas en los proximos meses. El sector de la
aerogeneracion nos interesa mucho, pues vemos mu-
chas posibilidades para los materiales hibridos, y nos
gustaria empezar en breve algun proyecto de la mano
de algun socio industrial.




BIO, AGRO Y SALUD

Area de actividad orientada, por una parte, a mejorar el
cuidado de la salud de los ciudadanos y la eficiencia de
los sistemas, herramientas y métodos sanitarios y, por
otra, a la sostenibilidad de la produccion de la agricultura,

ganaderia y pesca. En este sentido, tiene especial impor-
tancia la gestion de los bio-recursos y la optimizacion de
los niveles de seguridad, sanidad y calidad de los alimen-
tos producidos.

PLANT RESPONSE

Investiga en productos y métodos para la proteccion
de cultivos frente a patdgenos y plagas, que favorez-
can el desarrollo sostenible de la agricultura.

La aplicacion preventiva de molécula derivadas-de-
patogeno (elicitores) a plantas de cultivo da lugar a
“vacuna de plantas”, que incrementan su resistencia
natural a los patdgenos después de ser infectadas. La
identificacion y caracterizacion de los receptores de
la planta permite la obtencion de nuevas variedades
con resistencia a estos agentes que les confieren me-
jor rendimiento. El fin de los investigadores es Ilevar
estos nuevos productos y caracteres desde el labora-
torio al invernadero.

Sectores potenciales de estas “vacunas para plan-
tas" son las empresas de proteccion de cultivos, que
los pueden utilizar para activar los mecanismos de
defensa de los cultivos a la carta y reducir asi el uso
de plaguicidas. Otros sectores son las empresas que
comercializan bio-fortificantes, que pueden validar
cientificamente sus productos y realizar controles de
calidad; y las de mejora de plantas, especialmente

dentro de la industria de semillas, que pueden acce-
der a caracteres genéticos que confieren resistencia a
un amplio rango de patdgenos.

La compafiia ya ha suscrito dos acuerdos de licencia
con Lida Plan Research, para desarrollar dichas "vacu-
nas" para ajo y pimiento, y ha obtenido la ayuda Neo-
tec Il del CDTI para el proyecto ImmuneCrop. Plant
Response Biotech tiene la licencia mundial en exclusi-
va para las tecnologias iniciales desarrolladas. En la
actualidad, opera a nivel nacional y europeo, con pre-
vision de expansion en América y el norte de Africa.

Promotores
Los catedraticos de Bioquimica y Biologia Molecu-
lar de la UPM Antonio Molina y Pablo Rodriguez-
Palenzuela.

Datos de contacto
Plant Response Biotech, S.L.
www.plantresponse.com ® info@plantresponse.com
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BIO, AGRO Y SALUD

BIOMETRO SOFT

Esta spin-off centra su actividad en la investigacion,
desarrollo y comercializacion de nuevas técnicas, me-
todologias y productos orientados a la evaluacion y
analisis de voz. Su tecnologia es el resultado de varios
afos de investigacion sobre la voz y se ha utilizado con
éxito tanto en el ambito clinico como en el forense.
Su tecnologia novedosa y no invasiva se basa en la
extraccion de |la onda glotica a partir de la sefal de
la voz para obtener la “firma vocal”. De aplicacion en
numerosos sectores, puede adaptarse a multiples plata-
formas. En el campo clinico, ayuda a realizar un diag-
nostico precoz, mas preciso, rapido y de menor coste
que otras tecnologias. En el campo de la biometria, la

tecnologia supone un paso adelante frente al analisis
clasico basado en parametros acusticos de la voz, pro-
porcionando resultados mas precisos y fiables.

Medidas de la calidad de la voz, estudio de su pato-
logia y diagndstico clinico, sistemas de ayuda al tra-
tamiento para su rehabilitacion, deteccion precoz de
enfermedades neuroldgicas a través de la voz, identi-
ficacion biométrica del locutor, acustica forense, sis-
temas de seguridad y estudios de fonética acustica
son algunas de sus posibles aplicaciones.

Creada en 2011, la compafia opera en el mercado
nacional aunque tiene proyeccion internacional. La
tecnologia desarrollada por Biometro Soft esta prote-
gida por un registro software y una patente.

Promotores

Los profesores de la UPM Pedro Gomez Vilda, Victo-
ria Rodellar, Agustin Alvarez, Rafael Martinez y Vic-
tor Nieto, junto al economista y abogado Antonio
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MEDLUMICS

Rodellar.

Datos de contacto
Biometro Soft, S.L.
www.biometrosoft.com ® info@biometrosoft.com

Fundada en 2009, la empresa surge
con la vocacion de mejorar la cali-
dad de vida de la poblacion a través
de los avances cientificos y tecno-
l6gicos que se han producido en el
campo de |a biofotdnica durante los
ultimos afios. Su actividad se centra
en el desarrollo y comercializacion
de dispositivos médicos de diagnos-
tico por imagen basados en Tomo-
grafia de Coherencia Optica (OCT-
Optical Coherence Tomography).

La OCT es una técnica de imagen
que permite visualizar secciones de la
estructura de los tejidos con resolu-
cion micrométrica, similar a la que se
obtendria realizando una biopsia y
estudiandola bajo un microscopio,
pero de forma no invasiva y utilizan-
do Unicamente luz infrarroja. Esto
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permite realizar “biopsias virtuales”
en tiempo real, sin necesidad de obte-
ner muestras del tejido ni de enviarlas
a un laboratorio para su estudio. Esta
técnica se desarrollé hace casi 20
afios en el MIT (Massachusetts Insti-
tute of Technology), pero su éxito co-
mercial ha tenido lugar durante la
ultima década y, especialmente, en el
campo de la oftalmologia.

Las ventajas tecnologicas de la
compaiia se derivan del uso de la 6p-
tica integrada en lugar de la dptica
tradicional. La optica integrada es una
técnica de fabricacion de sistemas
opticos completos mediante técnicas
similares a las utilizadas en microelec-
tronica, con las consecuentes ventajas
en cuanto a nivel de integracion, fiabi-
lidad y coste de los dispositivos.

La compaiiia dispone de propie-
dad industrial, con cuatro solicitu-
des de patente, algunas de ellas ya
en fase de extension internacional.
Medlumics ha sido, ademas, la pri-
mera empresa de la red de viveros
del Ayuntamiento de Madrid reco-
nocida con la marca EIBT (Empresa
Innovadora de Base Tecnoldgica).

Promotores

Eduardo Margallo y José Luis
Rubio, ingenieros de Telecomu-
nicacion de la UPM.

Datos de contacto
Medlumics, S.L.
www.medlumics.com
info@ medlumics.com




BIOD

Metrologia optica, micro y nanofabricacion, optoelec-
tronica, microelectronica, bioquimica, deteccion in vitro
y nanobiotecnologia son las areas de investigacion en
las que se basa esta empresa, cuyo objetivo principal es
aplicar las TICs a la deteccion bioldgica y el diagnéstico.

La actividad de BIOD se centra en el desarrollo de
kits de diagnostico desechables de bajo coste y plata-
formas de lectura portatiles (POCs - Point Of Care
devices), de aplicacion en multiples sectores como el
farmacéutico, clinico, medioambiental, agroalimen-
tario y dopaje, entre otros. El nuevo sistema permitira
ofrecer analisis rapidos, exactos, fiables y asequibles
en coste.

La tecnologia desarrollada se basa en la fabricacion
de grandes placas con miles de celdas sensibles, donde
en cada una de ellas se analiza una determinada mues-
tra. La plataforma es capaz de leer multiples celdas por
hora, reduciéndose sensiblemente el tiempo de analisis
y experimentacion en laboratorio. Las nuevas placas de
biochips ofrecen ventajas muy competitivas en com-
paracion con las técnicas de analisis clasicas. Entre
otras, cabe destacar la velocidad en el tiempo de ana-
lisis, lo que permitira un adelanto en el desarrollo de
nuevos farmacos, de biochips y biotarjetas para aplica-
ciones mas cercanas al usuario, y monitorizacion mas
eficiente de terapias y tratamientos.

José Luis Rubio Guivernau,

En la actualidad, esta empresa de base tecnoldgica,
creada en 2009, esta desarrollando kits orientados al
diagndstico clinico y medioambiental para diversas
aplicaciones.

Promotores

Miguel Holgado, Maria Fe Laguna, Rafael Casquel,
Carlos Molpeceres, Miguel Morales y Carlos Angu-
lo, profesores de la UPM, junto a Francisco Javier
Sanza, becario.

Datos de contacto
BIOD, S.L

creacion.empresas@upm.es

director de Tecnologia de
Medlumics y estudiante
de Doctorado de la UPM

¢Qué os llevao a dirigir vuestra for-
macion hacia el drea de la imagen
biomédica?

En mi caso, el atractivo que veo en el
area de la imagen biomédica viene
de la combinacion de dos factores:
por una parte es un area que esta
viviendo un importante desarrollo, y
por otra parte el hecho de saber que
lo que estas haciendo puede tener
un impacto positivo en la salud pro-
porciona una motivacion extra.

Después de crear Medlumics, /cud-
les fueron los primeros pasos?

Una vez que conseguimos madurar la
idea inicial y plasmarla en un Plan

de Negocio, comenzamos una larga
ronda de contactos con dos frentes:
por un lado, con grupos de investiga-
cion de toda Espafia que, de una u
otra forma, estaban relacionados con
la tecnologia de Medlumics. De
otro, dimos comienzo a la busque-
da de financiacion, a través de Redes
de Bussiness Angels mediante la par-
ticipacion en foros de inversion.

ZEn qué campos se ha aplicado ya
la técnica de imagen Tomografia
de Coherencia Optica - OCT?

La técnica OCT ha sido utilizada en
numerosos campos médicos a lo lar-
go de sus casi 20 afos de vida, inclu-
yendo la oftalmologia, dermatologia,
cardiologia, odontologia, gastroen-
terologia, urologia y oncologia. Sin
embargo, a dia de hoy donde real-
mente ha tenido éxito comercial es

en su aplicacion a la oftalmologia,
especialmente en el estudio de la
retina donde su capacidad de obte-
ner “biopsias virtuales" tiene un
gran valor diagnéstico. Mas recien-
temente, su aplicacion se esta ex-
pandiendo en el campo de la ima-
gen intra-vascular y en diagnostico
gastrointestinal.

¢/Qué obstdculos impedian su uso
en otras especialidades?

El principal obstaculo que ha impe-
dido el éxito comercial en otros
campos ha sido el coste y la com-
plejidad de los equipos, asi como su
necesidad de mantenimiento. Lo
que aporta la tecnologia de Medlu-
mics es la posibilidad de fabricar
equipos OCT de tamafio y coste mas
reducido, con mayor fiabilidad y sin
necesidad de mantenimiento.
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PRODUCCION Y SERVICIOS

Area de actividad que se centra en el desarrollo de nue-
vos métodos de produccion y diseio para aplicaciones

industriales, asi como la prestacion de servicios profesio-
nales en términos de consultoria y formacion, entre otros.

QUORIAM

Cercania, claridad y transparencia
son las claves del éxito de Quoriam,
una empresa de desarrollo de soft-
ware cuyo objetivo es aportar las
mejores aplicaciones a sus clientes.
Desde su puesta en marcha en
2008, ha evolucionado como em-
presa, y no so6lo ofrece aplicaciones
software sino soluciones completas

DINARQ

de base tecnoldgica y consultoria,
tanto a nivel tecnoldgico como de
negocio.

Uno de sus principales logros es
poner la tecnologia al servicio del
negocio de forma sencilla y com-
pleta, convirtiéndose en el departa-
mento de |+D de sus clientes.

Respecto al desarrollo de soft-
ware, su experiencia se centra so-
bre todo en aplicaciones web (PHP
y Java) y desarrollos moviles (An-
droid e 10S), especialmente sobre
plataformas Linux/Unix. Dentro de
su catalogo de proyectos, también
cuentan con aplicaciones desarro-
lladas en .NET (C#), Python y desa-
rrollos para microcontroladores.

En cuanto a las tecnologias, en
Quoriam son especialistas en M2M
(Machine to Machine), para la cual
disponen de una plataforma propia.

Estas comunicaciones “de maqui-
na a maquina" ofrecen nuevas
oportunidades de interconexion de
maquinas, dispositivos, sistemas y
personas. También operan en RFID
(tecnologia de Identificacion por
Radio Frecuencia), NFC y cloud
computing.

Promotores

Eva Lopez Mari y José Maria
Estévez, comparieros de univer-
sidad que trabajaban juntos
como freelancesy que también
coincidieron como becarios en
diferentes departamentos de la
UPM.

Datos de contacto
Quoriam Ingenieros, S.L.

www.quoriam.com

El objetivo de esta compaiiia, pues-
ta en marcha en 2005, es llevar a
cabo la optimizacion de procesos y
la creacion de un nuevo modelo
productivo en las oficinas técnicas
de arquitectura e ingenieria.
Inicialmente, Dinarq se creé como
un estudio de arquitectura enfoca-
do a la realizacion de proyectos de
viviendas, a la direccion de refor-
mas, siempre bajo el punto de vista
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de los procesos de calidad, mejora
constante y aplicacion de nuevas
tecnologias. A lo largo de 2007 se
inicia el cambio de modelo hacia la
realizacion de proyectos dotaciona-
les y consultoria de gestion de pro-
yectos, basada en los programas
informaticos Gestproject® y Auto-
desk Revit® Arquitectura, y sistemas
de calidad I1S0-9001, con el apoyo y
direccion de Micad, S.A., empresa
lider en el campo de la informatica
técnica.

En la actualidad, las distintas acti-
vidades de Dinarq se han integrado
en las empresas Micad, Din-Q y Arki-
dos. La primera se centra en activida-
des de formacion y consultoria, tanto
de servicios avanzados basados en
software técnico como de certifica-
cion de calidad. Din-Q se dedica al

desarrollo de software de gestion de
proyectos para oficinas técnicas
de arquitectura e ingenieria. Por ulti-
mo, la linea Arkidos, de redaccion de
proyectos de arquitectura, se centra
en la amplia experiencia adquirida en
centros de educacion y centros so-
ciales, desarrollados con el software
BIM Revit Arcuitecture y gestionados
por Gestproject.

Promotores

David Barco, de la ETSAM, Diego
Salinas ICAl, y el empresario Luis
Balbuena.

Datos de contacto
Dinarq Arquitectura, S.L.
www.dinarg.com

formacion@micad.es



En primera persona

Ideas, talento e innovacion, el reto de ser jovenes emprendedores. Cristina, David y Lucia son titulados por la UPM
que han decidido poner en marcha sus propias ideas de negocio.

Cristina Dorda
Diplomada por el Centro Superior
de Diserio de Moda de la UPM

¢Puedes describir tu idea de negocio?
DORDI es un negocio que comerciali-
za camisones sanitarios para un des-
tinatario infantil, a través de una
aplicacion de tecnologia textil que
permite detectar y reaccionar rapida-
mente ante cambios en la temperatu-
ra corporal de los nifios. La idea de
crear este proyecto surgio al realizar
una investigacion textil en ASINTEC
(Centro Tecnoldgico de Confeccion).
Se realizo un proyecto de disefio em-
pleando las microcapsulas que nos
facilitaron, y en el mismo Centro es-
tuve trabajando en el prototipo.

¢Con qué apoyos contaste?

Sobre todo con el de mi profesora de
Técnicas Textiles del Centro Superior
de Disefio de Moda de Madrid. Poste-
riormente, el equipo de Creacion de
Empresas me ayud6 a enfocar co-
rrectamente mi idea de negocio ha-
cia un objetivo real. Su ayuda fue
fundamental a |a hora de elaborar el
plan de negocio.

Poco a poco hay mas instituciones
que premian y reconocen nuevas
ideas de negocio aplicadas al campo
tecnoldgico, y que necesitan un grado
alto de creatividad. Pero también es
cierto que en Espafia alin estamos en
un proceso de evolucion. Creo que la
educacion universitaria de nuestro
pais es de gran calidad, pero el talento
no es tan reconocido. La Universidad
Politécnica es un ejemplo a sequir

Lucia Lucas
Estudiante de Proyecto Fin de
Carrera de la ETS de Arquitectura

ZEn qué idea de negocio estds traba-
Jjando?

LAB-LOB es una alternativa al tradicio-
nal estudio de arquitectura. Se trata de
una plataforma internacional integrada
por arquitectos, ingenieros, artistas y
responsables de galerias de arte para
desarrollar y difundir proyectos relacio-
nados con las nuevas tecnologias, el
disefio, la arquitectura y el espacio ur-
bano. Ademas, ofrecemos otros servicios
como son la formacion y la consultoria.

ZQué tipo de estimulos has encontra-
do en la UPM?

El Programa de Creacion de Empresas
ha sido fundamental para mi. El equi-
po esta formado por profesionales
siempre dispuestos a escucharte y
asesorarte. La formacion que ofrecen
me parece muy buena y fomentan el
espiritu emprendedor.

¢Cudl es tu motivacion principal a la
hora de emprender?

Siempre me he considerado una per-
sona emprendedora. Hace unos afos
monté dos grupos de musica con ami-
gos, pero no me sentia comoda. Sin
embargo, esta experiencia me sirvio
de mucho para el trabajo en equipo y
ademas descubri que a mi lo que real-
mente me gusta es proponer y organi-
zar. Me quedo claro que en mi vida
profesional yo queria eso: ser una
persona creativa y propositiva, detec-
tar necesidades y pensar qué se puede
inventar para satisfacerlas.

David Fraga
Ingeniero de Telecomunicacion
y estudiante de Doctorado

/Qué te impulso a poner en marcha
tu propia empresa?

La sensacion de crear algo desde cero,
basado en tus conocimientos y, muy
frecuentemente, en tus aficiones, e ir
haciéndolo crecer poco a poco, es al-
go increible. Sin embargo, existe un
factor que para mi fue determinante:
mi entorno. Desde el Laboratorio de
Sistemas Integrados de la ETSIT siem-
pre se ha cuidado mucho la cultura
emprendedora y el enfoque practico
de la investigacion.

ZEn qué proyecto empresarial estds
trabajando?
Mi ultimo proyecto es CrowdTShirt,
una plataforma que hace posible la
compra colectiva de "camisetas frikis"
de calidad a muy bajo coste. En cual-
quier caso, sigo trabajando en proyec-
tos iniciados con anterioridad como
pueden ser la red de blogs LMblogs o
la empresa de desarrollo de aplicacio-
nes para smartphones Start-App.es.
CrowdTShirt se basa en la idea del
crowdfunding, que consiste en que
muchas pequefas aportaciones indivi-
duales permiten realizar grandes inver-
siones colectivas. Realmente, CrowdTS-
hirt es el resultado de la colaboracion
con mis otros dos socios: Alex Montafia
y Enrique Alvarez. Una de las claves de
todo proyecto es contar con un buen
equipo promotor y esta idea no podria
haber salido adelante sin las aportacio-
nes de todos nosotros.
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